Vysledky 15. viny exportniho vyzkui
. L L

) Pocatkem kvétna byly zvefejnény vysledky 15. viny exportniho
vyzkumu DHL, ktery dlouhodobé& mapuje néazory nejvyznamnéjSich
geskych vyvozcli na aktualni udalosti v CR i zahranigi. Prizkum pro-
vedla spole¢nost GFK ve 250 vyznamnych ¢eskych firmach u reditelt
a manazerl zodpovédnych za export.

Jednou z klicovych otazek bylo zavedeni mytného
a jeho dopad na ceny. Jak prizkum ukazal, musela své
sluzby podrazit tretina (30 %) oslovenych exportnich
firem a dalsSi zfrejmé budou jesSté nasledovat, nebot’
v dobé prizkumu jesté plné nepocitily dopady myt-
ného do distribucnich nakladi. Jesté fatalnéjsi dopa-
dy na zvyseni nakladi bude mit o¢ekavané rozsireni
mytného na silnice 1. a 2. tridy.

Podle vyzkumu oc¢ekava narlst objemu exportu vétsina (55 %)
exportnich firem. Narast po¢tu zaméstnancli oéekava 19 % export-
nich podnikl. Vyzkumy ukézaly, Ze navySeni exportu 0 1 % ma
za nasledek zvySeni poctu pracovnich mist o 10 az 12 tisic.

Nepriznivym vlivem v oblasti exportu v pristich
dvnacti mésicich bude podle 19,2 % respondentt kur-
sova a ménova nestabilita. Zavedeni EURA bude mit
podle vyvozcu spise pozitivni vliv na export a to

jak z hlediska snazsiho prepoctu, jednodussiho ucet-
nictvi tak i odstranéni kursovniho rizika.

Celkové jsou odhady zaméstnanosti v exportnich
firmach mirné optimistické. Ve vétsiné (66 %) export-
nich firem by mél byt pocet zaméstnanci stabilizo-
van, pokles poctu zaméstnanci ocekava pouze 9 %
firem.

Pro Ceské exportéry jsou stale kliCovymi trhy zemé EU, kde nej-
vétsi podil ma Némecko s 24 % a Rusko s 22 %.

Exportni sebevédomi podnik( je stale na vysoké Urovni a vyrazné
v kladném pasmu i pfes skutecnost, ze v porovnani s posledni vl-
nou vyzkumu, mirné poklesl index kratkodobého exportniho sebevé-
domi pro obdobi pristich tfech mésica.
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Exportéri o¢ekavaji ziskani novych odbytist’ v pris-
tich 12 mésicich predevsim na unijnim trhu. Nejvétsi
exportni prileZitosti do budoucna predstavuje podle
Ctvrtiny exportnich firem Némecko. Zajimavosti je,
Ze pro Slovensko a Cinu se vyslovilo shodné témér
5 % respondentt. Severni Ameriku uvedlo 4 % respon-
dent.

Z oborového hlediska se za perspektivni oblast ceského exportu
podle 31% spole¢nosti povazuje automobilovy pramysl, 28 % spo-
le€nosti uvedlo stroje, strojirenstvi a strojirenské zafizeni.

Ztratu néjakych zahrani¢nich odbytist' pfiznava 32 % firem. Ddvo-
dem ztraty trhu u téchto firem, byla pfedevsim blize nespecifikovana
konkurence (18 %), dale cenova konkurence (14 %), konkurence
produktd ze tfetich zemi (13 %) a snizeni poptavky v cilovych ze-
mich (11 %).

Ekonomicka situace se podle respondentt dale zlepsSuje. Pouze
8 % exportnich firem oznacilo svoji situaci za horsi nez prfed dva-
nacti mésici. Vice nez polovina (55 %) ji oznadilo za lepsi.

Nepfiznivym vlivem plsobicim na export v pristich dvanacti mé-
sicich zUstala podle 19,2 % respondentd kursova a ménova nestabi-
lita. Zdrazeni vstupU pro produkci uvedla desetina respondentd
a stejny pocet respondentl uvedl jako nepfiznivy vliv rostouci kon-
kurenci na cilovych trzich. Politickou situaci uvedlo 6 % responden-
th. Nejvice by ¢eskym exportériim pomohla stabilizace kursu.

Podminky k exportu v CR vniméa jako dobré 80 %
respondentii, to je o 9 % vice nez loni. Pozitivni hod-
noceni pokraéuje od vstupu CR do EU.

O podpulrnych programech pro ¢eské exportéry je dostate¢né in-
formovana vétsina (55 %) exportérd. Informace o téchto programech
Cerpaji hlavné z internetu (47 % exportéru).

Z moznosti podpory Czech Trade vyuzivaji respondenti nejvice
konzultace a poradenstvi (15 %). Spole¢né vystavy v zahranici vyu-
Ziva 5 % respondentl. Rada firem v&ak stale jesté véech moznosti
podpory pro svUj vstup na zahrani¢ni trhy vyuzit neumi. ]



